EXPERIENCIAS QUE

INSPIRAN

FELIPE ZULETA SE CONFIESA A SI MISMO
MODA EN CUERO CALIDAD DE EXPORTACION
HUGO CHAVEZ VICTIMA DE SU PROPIO REALITY
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PORTADA | PUBLICIDAD

-
’ “Antes, los medios no
. ‘ | - permitian hacer ciertas
' 5 cosas muy arriesgadas.
a1 A | ' Las categorias
Aage - . - . tradicionales —como
television, radio y
prensa— hoy vienen de
la mano de los nuevos
medios que permiten
s o ' que se hagan cosas
g muy frescas y muy
innovadoras”.

“ Juan Pablo Navas, Saatchi.

En ocho meses de la agencia, cuenta
con un equipo creativo con seis

leones en Cannes, Oro y Bronce en

las categorias Radio y Direct (2011)

Premios 2012: Nova (Bronce en Medios integrales [2011] y en Correo

Directo), Nova Digital (Bronce en Websites y Microsites), EFFIE (Oro en Gran
Idea en Medios 2011), EFFIE (Oro en Automaviles) y Gran EFFIE 2012.

Todo esto ha redundado en un ambiente de mayor
inversion por la confianza que genera hoy la industria S
publicitaria “Hecha en Colombia”, como lo senala John B | i
Radl Forero, VP creativo de Ogilvy & Mather: “Hace T N y i ;
diez anos no veias un hub, un centro regional con pro- : ] : s i
duccion para otros paises, porque no habia confianza : g i
en la creatividad colombiana, pero crecimos y en los
festivales internacionales nos empezaron a decir, iqué
le pasd a Colombia que se despert6é? Hoy, muchas
multinacionales tienen operaciones regionales aqui
porque nos volvimos fuertes”, explica.

e hecho, uno de los campos que mas esta o 2

. s . argarda
creciendo en este momento en la publicidad Olinar
colombiana es el desarrollo creativo en los Saatelé
medios digitales (Colombia gané dos Leo-
nes con piezas para moviles), como lo se-
nala Rocha, de Y&R: “Hay que migrar hacia

ese lado, los clientes ya se dan cuenta de eso”.

Sin embargo, todos estos aspectos no se verian en un
panorama total si no se admitiera que los publicistas
colombianos han descubierto un lenguaje propio y ya no
tienen que pedirle prestado a nadie una idea. Aca brotan.

LA HORA DEL CONFLICTO

El hecho de que muchas campanas ganadoras en el
exterior aborden el tema del conflicto armado colom-
biano, podria hacer pensar que alli radica una de las
claves del buen momento de la publicidad local. Pero
sobre este punto, las opiniones son dispares.
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